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44. Respecto a Editorial Televisa, debe tenerse presente lo senalado en el
sentido que el mercado de la edicién de revistas es un mercado de dos
lados, en el cual las editoriales obtienen ingresos tanto de la venta de
espacios publicitarios, como de la venta de ejemplares.

45. En cuanto al primero de estos mercados, Editorial Televisa tuvo en el afo
2008 una participacion de un 30,20% en la inversion publicitaria en revistas®.
Dicho porcentaje ubica a la empresa de marras en el primer lugar de
inversion publicitaria en las ediciones referidas. Con todo, cabe hacer
presente que dicho mercado es moderadamente concentrado, tal como se

aprecia en los dos cuadros siguiente:

Cuadro N° 2:
Participacion de mercado de inversiéon publicitaria en revistas
Inversion en Participacion

Editorial Unidades de Fomento 2008
Editorial Televisa I 30,2%
Editorial Tiempo Presente ] 17,9%
Consorcio Periodistico de Chile L 11,9%
Editorial Ercilla | 11%
Otros I 28,8%

HHI 1500

Fuente: Elaboracion propia con base en informacion proporcionada por Editorial Televisa, y
el Informe de Inversion Publicitaria 2008, ACHAP/Megatime

46. En cuanto al segundo de estos mercados, esta Fiscalia no cuenta con
antecedentes exactos de las participaciones en la venta de ejemplares de los
editores de revistas. Sin embargo, en el cuadro siguiente puede apreciarse el
tiraje de varias de las revistas mas importantes. Aun cundo ello no sea un
dato concluyente en torno a los ingresos que reporta a cada editorial la venta
de ejemplares, y con ello de la participacion de ventas expresadas en dinero,

resulta un dato indicativo de ello.

* De acuerdo a lo informado por Editorial Televisa a partir del ranking de inversion publicitaria de
Achap-Megatime para el afio 2008.
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Distribuidora Alfa, lo que ratifica que el sistema de distribucion es general, y
se aplica a todos los puntos de venta por igual, independiente si sean de la
misma Distribuidora Alfa o de terceros.

54. A mayor abundamiento, no se advierte gue sea economicamente rentable
para las empresas denunciadas discriminar a los suplementeros, por cuanto
los beneficios que obtendrian de ello son mucho menores a lo que

obtendrian incentivando las ventas en dicho canal.

55. En cuanto a Editorial Televisa, los ingresos de dicha empresa son mucho
mas relevantes en el mercado de la publicidad que en el mercado de la

distribucion de ejemplares. En efecto, durante el afio 2008 la denunciada

tuvo ingresos netos ascendentes a _por concepto de venta de

giemplar lentras que en inversion publicitaria obtuvo ingresos por
ﬂ". esto es, ingresos superiores en mas de un .% a los

obtenidos por venta de ejemplares. De esta manera, Editorial Televisa tiene

incentivos para incrementar la venta de sus ediciones Impresas, pues con
ello obtendra un aumento en sus ingresos por concepto de venta de espacios
publicitarios, foco principal de su negocio®’, Esto se puede apreciar en la
forma de distribucion de Editorial Televisa, que no solo opera a través de su
relacionada Distribuidora Alfa, sino que también a través de empresas
competidoras de ésta Ultima, llegando incluso a abastecer directamente a

ciertos puntos de venta.

o6. Por su parte, en cuanto a Distribuidora Alfa, el canal suplementero
representa el principal canal de distribucion de ejemplares impresos, siendo
marginales las ventas a través del canal de distribucion propio.
Adicionalmente, a través de los suplementeros, Distribuidora Alfa distribuye

Otra serie productos, como son confites, tarjetas de prepago, cigarrillos, etc.

°! Considerando un valor de la Unidad de Fomento equivalente a $21.000,

* En tal sentido se ha pronunciado la Office of Fair Trading del Reino Unido: "The revenue that
publishers obtain from the sale of advertising space depends, armongst other things, on the size of a
publication’s circulation. This gives publishers a strong additional incentive to increase circulation —
an incentive that is not shared by the wholesalers and retailers that distribute the copy' Informe
citado en la nota B, pagina 22. Abona lo anterior lo declarado ante esta Fiscalia por
I con fecha 28 de abril de 2010: "Los OPV no tienen una venta mayor de un
5%, pero si tienen gran importancia para la presencia de las empresas, para las cuales es bastante
Importante estar presente en ugares como supermercados, aeropuertos, etc. Al final lo importante
no es los ingresos que se obtienen por la venta de ejemplares, sino que los ingresos por
publicidad".
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