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ANT.: Denuncia electronica por posibles
practicas abusivas en los precios
de entradas a eventos.

Rol FNE N® 2127-12.

MAT.: Minuta de Archivo

Santiago, 1 20 | C 2“12

A : FISCAL NACIONAL ECONOMICO
DE : JEFE DIVISION INVESTIGACIONES
I, ANTECEDENTES

Con fecha 24 de agosto de 2012, un particular planteé una denuncia a traves
del sitio web de esta Fiscalia relativa a si los precios que la Asociacién
Macional de Fltbol Profesional (indistintamente, la "ANFP" o la "Asociacion”)
cobra por concepto de entradas a los espectaculos asociados a la Seleccion
Chilena de Futbol ("Seleccion Chilena”), -especificamente, al partido
disputado por la Seleccion Chilena con su par de Colombia, el 11 de
septiembre de este afio-, se condecian con sus respectivas estructuras de
costos y con la rentabilidad que una organizacién monopdlica esperaria a partir
de la ejecucion de tal tipo de eventos. Dichas circunstancias, a juicio del
denunciante, pudieron haber configurado alguna practica abusiva contraria al
Decreto Ley N° 211 de 1973 ("DL 2117).

A efectos de aclarar el cuestionamiento antes descrito, particularmente |a
forma de abuso a la gue se hacia referencia, el denunciante presté testimonio
ante funcionarios de esta Division, sefalando que la conducta aludida se
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identificaba con aqguella que tanto la jurisprudencia como la doctrina denominan

precios excesivos'.

3. Agregd, ademas, que los precios de las entradas de la Seleccion Chilena
resultaban ostensiblemente superiores a los cobrados por los fickels de los
juegos disputados por el resto de las selecciones nacionales que participan en
la clasificatorias sudamericanas al campeonato mundial “Brasil 2014"
competicidn en cuyo marco se disputd el partido de 11 de septiembre, antes
indicado.

4. Adicionalmente, el denunciante allegd copia de diversas notas de prensa
electronica en las que se hacia referencia al importante incremento del precio
de las entradas para el partido en que se contextualiza la denuncia, en
comparacion con los precios cobrados en anteriores encuentros disputados por
la Seleccion Chilena.

1L LA ANFP

5. La ANFP es una corporacion de derecho privado, distinta e independiente de
los clubes que la integran, y es socia de la Federacion de Fuatbol de Chile (la
"Federacion”)"

B. Conforme lo dispone el articulo 17, inciso segundo, del Reglamento de la
ANFP, a través de la Federacion “se relaciona con el Comité Olimpico de
Chile, con la Confederacidn Sudamericana de Fuitbol y con la Federalion
Internazionale de Football Association, FIFA, acatando sus Estafulos,
Reglamentos y Reglas del Juego promulgadas por la international F.A. Board'.
Adicionalmente, la ANFP ejerce la supervigilancia deportiva y comeccional

' Declaracion prestada per el denunciante, en audiencla desarrollada en &l marco de la evaluacion
de los antecedentes a que se refiere este informe, con fecha 05 de septiembre de 2012,

* Segun lo declard don Luis Varas Gervasio, en su calidad de representante legal de la ANFP, en
audiencia desarrollada en el marco de la evaluacian de los antecedentes a que se refiere este
informa, con fecha 01 de octubre de 2012

? La Federacion, por su parte, supervisa tanto a la ANFP, como a la Asociacién Nacional de Fitbel
Amateur.
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sobre todos los clubes que la conforman y actia como drgano contralor de los
mismos®. A la fecha la Asociacion se encuentra conformada por 38 clubes.

Cabe destacar que dentro de los objetivos de la ANFP destaca el "organizar,
administrar y supervisar todo lo relacionado con las Selecciones
Nacionales [de Fitbol] tanfo en Chile, como en el exterior, en sus aspectos
deportivos, econémicos e institucionales”(énfasis agregado)™, en virtud de lo
cudl seria titular exclusiva de los derechos que le permiten explotar las distintas
actividades econdmicas que se asocian a la Seleccion Chilena, como lo son los
derechos de transmisién televisiva de la generalidad de sus partidos’, la
suscripcion de contratos con las empresas de distintos rubros interesadas en
participar como sponsors del equipo, ademas de la comercializacion de los
derechos de acceso a los partidos que dispute la escuadra nacional como
local, entre los hinchas de ésta.

. MERCADO RELEVANTE

La Fiscalia Nacional Econdmica entiende por mercado relevante el de un
producto o grupo de productos, en un area geografica en que se produce,
compra o vende, y en una dimension temporal tales que resulte probable
ejercer a su respecto poder de mercado®,

* Articulo 1%, inciso final, del Reglamento de la ANFP

® Ardiculo 17, letra i), de los Estatutos de la Asociacion Nacional de Fiatbol Profesional, aprobados
por el Decrete Supremos N* 372 de 2002, del Ministerio de Justicia.

" Conforme se dispone en el resto de las letras del articule al que se hace referencia en la nota
precedenta, dantra de las funciones de la ANFP también se hallan ol “s) Regir y fomentar la
préclica del fithol ente sus asociados; b) Organizar tormeos enlre los clubes asociados; ) Velar par
la disciplina deportiva de sus socios, diigentes, jugadores, drbilros, entrenadores, y fodas equelias
personas suielas afl] Estatuto [de la ANFP] y su Reglamento; o) Ordenar y coordingr (85 relacionas
deportivas enire sus asociados y las de eslos respecto de la Asociacidn y la Federacion de Fotbol
de Chile; &) Velar por los aspeclos fisico, mental y social de los miembros de los clubes asociados,
creando para &llo los organismos necesarios; f) Fomentar los vinculos deportivas inlermnacionales y
represeniar y defender intemacionalmente & sus asociados y su palrimonio; g) Exigir y fiscalizar un
adecuado comportamiento ecandmico de sus asociados, conforme a los fines de la Asociacion;fy]
k) hacer cumplir kos estalutos y Reglamentos de la Asociacion”,

" Balvo ciertas excepciones, como lo son algunas competiciones organizedas por la FIFA vy o
Comité CHimpice Internacional,

* Gula Interna para el Analisis de Operaclones de Concentracion Horizontal. Fiscalia Nacional
Econdmica, octubre de 2012, dispanible an hitp:wew fne,cl
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10.

11.

12.

Para la definicion del mercado relevante, se deben considerar los factores que
diferenciarian a la actividad de asistir al estadio a presenciar los partidos de la
Seleccién Chilena respecto de otras instancias de entretenimiento presencial,
sean estas constitutivas de espectaculos culturales (conciertos, cine, teatro,
etc.); eventos deportivos de oftras disciplinas (tenis, boxeo, automovilismo,
efc.), o futbolisticos distintos a los partidos de la Seleccidn Chilena, como lo
son los partidos del Campeonato Nacional de Fatbol Profesional, la Copa Chile
v los partidos comespondientes a campeonatos internacionales en que
participan clubes chilenos (Copa Libertadores o Copa Sudamericana).

Adicionalmente, deben considerarse similares factores que diferenciarian la
participacion como publico a los partidos de la Seleccidn Chilena respecto de la
instancia de entretenimiento no presencial asociada a dicha actividad, que se
constituye por la percepcion de los mismos partidos a fraves de sefales
televisivas o de radiodifusion sonora.

En primer t&rmino, en relacion a otras instancias de entretencion presencial de
indole cultural, se ha podido determinar que los mismos eventos presentan
diferencias fundamentales con los eventos deportivos, tales como son el precio
de sus entradas, la frecuencia con que estos tienen lugar, su duracion, y los

contenidos de tales espectaculos, entre otras®,

En otro orden de ideas, los espectaculos futbolisticos en nuestro pals tienen un
caracter de mayor masividad'’ y transversalidad a nivel de estratos
socioecondmicos, en oposicion a los eventos culturales, antes referidos, que
en su generalidad tienden a configurar productos de nicho''",

¥ En esta misma linea la Comisién Macional de Defensa de la Competencia de Argentina ha
sostenido que “[sfi bien es cierto que fodas las formas de entretenimianto compiten indirectamente
entre sl, en el senlido que & tiempo fotal de ocio del consumidor es imitado, ellio no implica que
todas forman parte de un mismo mercado a los efeclos de la defensa de la competencia. Ello se
debe a gue, dentro del grupo de bienes de esparcimianto, exislen demandas definidas para cada
uno de los productos que lo componen, algunos de los cuales son efectivamente sustitufos direclos
enfra s jes declr, sus demandas responden ante cambios en Sus Precios ralafivas) y ofros que no
jo son”. Comisién Nacional de Defensa de la Compelencia (Argentina), Dictamen emitide en al
marco dal Expediente Nro, 064-002331/89 (c479), pagina 17.

" considerar que, por ejemplo, para el Campeonato de Apertura 2012 |a asistencia fotal de piblico
a los estadios en Chile fue de 803,000, segin estadisticas del Ministerio del Interior y Segundad
Piblica “Plan Estadio Seguro' Fuente: hip.//static. latercera com/20120704/1572720.pdf [Ultima
visita: 13 de noviembre de 2012]

" Salvo ciertas excepciones, como es el caso de algunos éxitos mundiales del cine.
4
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En especifico, respecto a partidos de la Seleccién Chilena, debe observarse

que estos ocurren en contadas ocasiones en el afio (fechas FIFA), y relevante
para el presente analisis, aproximadamente sdlo la mitad de ellos son jugados

* existiendo escasas instancias para

como local por la Seleccién Chilena’
participar como publico en el tipo de eventos a los que se esta haciendo
referencia. Por consiguiente, solo estos partidos dan la posibilidad de asistir al
estadio. Dicha circunstancia, sumada a la masividad de la demanda, permiten
afirmar que estos eventos no son sustituibles por actividades de

entretenimiento presencial de tipo cultural.

En lo que respecta a los eventos futbolisticos distintos a los partidos de la
Seleccion Chilena, antes mencionados, cabe precisar que estos, en general,
presentan una frecuencia ostensiblemente superior. Ademas, no puede dejar
de observarse que la demanda se encuentra segmentada de acuerdo a los
gustos de las personas por distintos equipos de fltbol, preferencias que tienen
poca tendencia a cambiar en el tiempo, salvo clertos fendmenos puntuales.

Comparando los partidos de las selecciones nacionales con los disputados por
clubes en copas intermacionales, existen importantes diferencias que ya han
sido notadas en la experiencia comparada. En efecto, en Espafna el Tribunal de
Defensa de la Competencia ha dicho gue las distinciones entre las
competiciones futbolisticas nacionales de caracter regular y las competiciones
de ambito continental, radican principalmente en que |la participacion de los
equipos nacionales en el segundo tipo de campeonatos esta sujeta a
incertidurmbre de la eventualidad de clasificar afio a afio a los mismos'™"*,

" var: Fernando Carridn (2008) “El Fatbol como Préctica de Identificacion Colectiva®, paginas 177
a 182,

" Por ejemplo, durante el afic 2012, la Seleccion Chilena ha disputado 5 partidos validos por
clasificatorias mundialistas, 2 como local (frente a las selecciones de Argentine y Colombig) v 2
coma visitante (frente a las selecciones de Ecuador, Venezuela y Balivia),

" Ver: Comisién Nacional de la Competencia (2008) *Informe sobre ls competencia en los
mencanas de adguisician y explatacidn de derechas sudiovisuales de foibal en Espaia”, paging 24

" Tribunal de Defensa de la Competencia {Espafia), informe emitido en el marco del Expediente de
Concentracidon Econdmica G 102/05, de fecha 26 de febrero de 2007, pagina 68,
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En consecuencia, en comparacion con los eventos futbolisticos anteriores, |os
partidos de la Seleccion Chilena presentan caracteristicas particulares que
permiten afirmar que estos constituyen un mercado relevante diferente a los

anteriores,

Desde un punto de vista de identidad social o nacional, los equipos nacionales
parecen ser un objeto de identificacion importante que facilita los sentimientos
de pertenencia y auto estima'®. Dicho aserto puede constatarse a nivel
comparado en las colonias de extranjeros que siguen muy de cerca los
partidos de las selecciones de sus naciones de origen desde sus paises de
residencia. Situacion semejante se constata en el ambito local, en donde es de
publico conocimiento los altos niveles de expectativa y ansiedad que se

suscitan cada vez que tiene lugar un partido de la Seleccion Chilena’”

En cuanto a los eventos deportivos de ofras disciplinas (tenis, boxeo,
automovilismo, etc.), debe considerarse que estos estan muy lejos de alcanzar
los niveles de masividad en la demanda, y de expectacion a los que se ha
venido haciendo referencia’®.

Por Gltimo, es necesario tener en cuenta el efecto disciplinante implicado en la
posibilidad que tienen los hinchas de la Seleccion Chilena de ver los partidos
por television como sustituto de asistir al estadio. Frente a esta afirmacion,
debe considerarse, en primer lugar, que la asistencia al estadio envuelve
caracteristicas tales como la emocién de estar en el pablico, la cercania con
los jugadores y con el juego mismo, que hacen de esta actividad un
espectaculo diverso al mero hecho de mirar un partido por television. Por otro
lado, el hecho de gue los estadios tengan una resfriccion de capacidad

" vier: Egon Franck y Stephan Nuesck (2007) *The Rale of Patriotism in Explaining TV Audience of
Nﬂfmnaf Team Games — Evidence from Four International Toumaments”™, pagina 27.

Rodrigo del Real (2004) “Clubes de Foftbol Profesional Masivos: los nuevos referentes de
identided cultural”, pagina 37,

" En este senfido, la Comision Europea ha planteado que ‘Ma poputaridad del fithol, tanto en al
mundo como en Europa, 8§ muy superior 8 la de ofros deportes. Mientras que ofros deporfes
suscitan un importante interés regional para el pablico en general, el filbol es el Onico capaz de
genarar un inferés amplio, permanente y fiel a escala evropea y mundial Ademéas, cada daporte as
diferente y &f piblico en general inferesado por uno de elfos no necesarnamente asld interesado por
los demas”, Comisidn Europea de Justicia, decisién emitida an el marco ded Asunto IVI36 BEE —
Copa del Mundo da Fdthal 1998, da facha 20 de julo de 1993, pagina 10.
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evidente implica que, en la practica, los consumidores que valoran mas el
evento, es decir, aguellos hinchas gue no observan como sustituto el ver el
partido por televisidn sean los que efectivamente asisten regularmente al
estadio. Asi las cosas, el efecto disciplinante antes aludido pareciera ser mas
tedrico que real.

Por los motivos descritos anteriormente, para la conducta objeto del presente
informe, se define come un mercado relevante el de las entradas para los
partidos de futbol de la Seleccidon Chilena.

IV. ANALISIS DE LA CONDUCTA DENUNCIADA

Como bien es sabido, los precios abusivos o excesivos, como conducta
contraria a la libre competencia presenta una serie de dificultades, dentro de
las gue destacan las complejidades asociadas a la determinacion de estandar
respecto del cual se habria de evaluar el eventual exceso'™ ™, Con todo la
Excma. Corte Suprema ha reconocido que una de las modalidades que puede
adoptar el abuso de una posicidn monopdlica es precisamente el cobro de
precios excesivos que carecen de justificacién econdmica® . Adicionalmente,
el maximo tribunal ha considerado que “[sli dicho cobro injusio ha sido obtenido
por una empresa gue detenta tal posicidn por la presién que ello implica para el
otro coniratante al carecer de la opcidn de elegir a otro prestador debe ser
sancionado en sede antimonopolio™,

" Pinar Akman (2008) “Expigifative Abuse in Arficle 82 EC: Back to Basies?", pagina 12.

* Para efectos de construir el referido estandar, en el contexto de la Unign Europea se han
ulilizado diversas heramientas metodolbgicas de comparaciin de precios y costos, las que se
detallan en Richard Whish (2009) "Competition Law”, paginas 711 y siguientes.

! Sentencia de la Excma. Corte Suprema, dictada con fecha 18 de agosto de 2010, en autos
caratulados "Reguenmiento de la FNE contra Emprasa Eidcirica Alacama 5.A.° Rol N* 1022-2010.
Considerando Tercem,

“ En sentide similar la Corte Eurcpea de Justicia ha planteado que ‘.. ] charging a price which is
excessive because it has no ressonable relation to the economic value of the product supplied
waouwld be such an sbuse” (ECJ, sentencia dictada en autos caratulados “United Brands w
Commission of the European Communities”, Case N°, de 14 de febrero de 1978).

! Sentencia de la Excma. Corte Suprema, dictada con fecha 18 de agosto de 2010, en autos
caratulados “Reguenmiento de ia FNE conlra Emprasa Elgcirica Afacama 5.4.", Rol N® 1022-2010
Considerando Tercero,
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22

23,

24,

En suma, conforme se ha expuesto, a efectos de evaluar si es que los hechos
descritos en la denuncia constituyen la forma de abuso a la que se viene
haciendo referencia, necesario es evaluar la concurrencia de, por una parte,
poder de mercado; y, por otra, que los precios en cuestion hubieren carecido
de justificacion econdmica.

En relacion al primero de los requisitos antes enunciados, para el caso en
comento, tal y como fue explicado anteriormente, en virtud de su calidad de
fitular exclusivo de los derechos que le permiten explotar las distintas
actividades econdmicas gque se asocian a la Seleccidn Chilena, la ANFP
ostenta un monopolio en la oferta de las entradas a los partidos que disputa la
Seleccion Chilena como local, encontrandose en circunstancias de establecer

el precio de los mismos, sin afrontar competencia.

En cuanto al segundo de los requisitos, en primer lugar menester es observar
el precio de las entradas para cada uno de los partidos que la Seleccion
Chilena ha disputado como local durante las clasificatorias sudamericanas al
campeonato mundial "Brasil 2014°, los que se detallan en el Cuadro N* 1:
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Cuadro N* 1
Precio Entradas Partidos Seleccion Chilena
Estadio Monumental Chile - Perd Chile - Colomhbia
11-10-2011 11-09-2012
RAPANUI 140,000 150.000
DCEAND B0.000 70,000
CORDILLERA 45,000 55.000
CAUPOLICAN 30.000 35,000
TUCAPEL (VISITA) 30,000 40,000
LAUTARD/GALVARING 16.000 22,000
ARICA B.000 12,000
MAGALLANES 8.000 12,000
Estadio Nacional Chile - Paraguay Chile - Argentina
15-11-2011 16-10-2012

PACIFICO ALTO NUMERADO (MAX.15) 140,000 140,000
PACIFICO BAIO NUMERADD [ MAX 200 60.000 T0.000
ANDES NUMERADO 45,000 S0 000
LATERAL MORTE {VISITA) 30,000 35.000
LATERALSUR 30,000 35.000
CODO NORTE SALIDA 3 16.000 27.000
CODOSUR SALIDA 12 16.000 27,000
CODO NORTE SALIDA 26 16,000 22.000
CODO SUR SALIDA 17 16.000 22,000
GALERIA MORTE E.000 10,000
GALERIA SUR B.000 10,000

Fuente: Elaboracidn propia en base a informacion aportada por la ANFP.

De acuerdo a la denuncia, los precios que eventuaimente pudieran resultar
susceptibles de ser calificados de excesivos o abusivos son aquellos relativos
a las entradas para el partido disputado por la Seleccion Chilena con su par
colombiana, el dia 11 de septiembre del afio en curso.

Al respecto, cabe considerar que, segin se observa en el Cuadro N° 1,
efectivamente dichos precios son mayores a aquellos del resto de los partidos,
especialmente si se consideran las entradas de menor valor (galerias) que
pasaron de costar $8.000 para los partidos con Perd y Paraguay, a $12.000
para el partido con Colombia. Debe destacarse que posteriormente, para el
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partido con Argentina, el precio sufrio un nuevo ajuste, disminuyendo hasta
$10.000* en el caso de las galerias,

Para analizar la tarificacion descrita anteriormente, en particular, a efectos de
constatar la existencia del exceso en los precios que subyace a la denuncia,
resulta Otil comparar los precios de las entradas de los partidos de la Seleccién
Chilena con los cobrados en otros paises por espectaculos equivalentes. En
este sentido es facil notar que para el partido disputado en la misma
competicion ente las selecciones de Perl y Argentina, en la ciudad de Lima,
Perl, el 11 de septiembre de este afio, las entradas de menor precio
{equivalentes a galerias) alcanzaron los 55 soles, esto es, aproximadamente
$10.000°°, En tanto que, el precio de las populares para el partido disputado
por el seleccionado argentino y su par paraguayo, en la ciudad de Mendoza,
Argentina, cuatro dias antes, alcanzd los 80 pesos argentinos, esto es, cerca
de $8.000%%%7,

Respecto de la situacion paricular del aumento de precios del partido
disputado por la Seleccion Chilena con la Seleccién Colombiana de Futbol,
cabe precisar que en el marco del presente analisis, el representante de la
ANFP planted que el origen del aumento de precios para dicho partido fue el
mayor nivel de expectacion de los hinchas respecto de éste, en comparacion al
que habitualmente existe respecto del los partidos de la Seleccién Chilena,
Tales expectativas se explicarian porque previo a la celebracion del partido de
11 de septiembre pasado la Seleccion Chilena por primera vez en su historia
deportiva se encontraba en el primer lugar de la tabla de competicion. Asi las
cosas, en virtud de la inusitada expectacion derivada de estas circunstancias,

* Al respecto deben considerarse las criticas piblicas recibidas por la ANFP debido al alto precio
de las entradas para el partido con Colombia, sumado al hecho de que dicho partido s& dasarralld
en un horario que hacia compleja la asistencia de los hinchas al estadio (martes 11 de septiaembre
alas 16:00), ¥ que no & jugd a estadio lleno,

* Aplicando el tipo de cambic al 12 de noviembre de 2012 (1 CLP = 0,00543 PEN).
* Aplicando el tipo de cambic al 12 de noviembre de 2012 (1 CLP = 0,009948 ARS).

* Al comparar los precios de las entradas para el partido Chile con Colombia, con los precios al
gue fueron cofertedas las enfradas de las selecciones de Perd y Argentina meanester resulta
considerar que, segin los datos del Fonde Monetario Internacional, el PIB per capita (ajustado por
PPP) da Chile para el afio 2011 fue de 17,300 dolares, el de Argentina de 17.600 dolares y el de
Pert da poco mas de 10.000 ddlares, De este modo, en particular para el caso del parido
disputado en Lima, los 8.000 pesos cobrados por las entradas equivaldrian a una precio superior
al establecido para las galerias del partido de |a Seleccion Chilena frente a Colombia,
10
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habria tenido lugar un incremento en la demanda de las entradas para el
partido Chile vs. Colombia®,

En otro orden de ideas, debe sefalarse que la forma de financiamiento de la
ANFP presenta particulares caracteristicas de volatilidad, que dificultan de
forma importante la gestion financiera de dicha entidad. Asl, por ejemplo,
existen fechas eliminatorias en que ambos partidos se juegan como visitante,
sin que se constaten ingresos por venta de entradas al estadio, y en las que se
aprecian importantes costos asociados a la disputa de cada unc de los
encuentros (traslados, alimentacién, lugar de concentracion, etc. )™

En la misma linea, los incentivos economicos otorgados por la ANFP a los
jugadores y cuerpo técnico de la Seleccidn Chilena tienen un caracter
altamente volatil, pues dependen de los resultados de los partidos disputados,
de este modo, su pago se sujeta a la contingencia de que la Seleccion Chilena
obtenga determinado resultado, lo que importa incorporar un factor de
incertidumbre de no menor relevancia. En este sentido, cabe observar que los
premios de los jugadores, segun informacion reportada por la ANFP, han
variado desde un total de [A.1]"° (partido con Perd), a un total de casi [A.2],
luego del partido con Venezuela. Asi las cosas, en caso de haber seguido
ganando luego del partido con Venezuela, los premios se hubieran mantenido
en esos altos niveles, encontrandose la ANFP en la necesidad de generar
ingresos adicionales para cubrirlos.

Las circunstancias anteriormente descritas se evidencian de la evaluacion de
los estados de resultados de la ANFP, A partir de dicho examen no es posible
constatar la existencia de rentas sobre normales que pudieran constituir
antecedentes ciertos de precios abusivos. Es mas, es posible apreciar que
tales resultados son altamente volatiles, experimentando incluso perdidas en
algunos afios. En efecto, los resultados para el afo 2008 muestran [A.3], el

“ Segun lo declard don Luis Varas Gervasio, en su calidad de representante legal de la ANFP, en
audiencia desarrollada en el marco de la evaluacion de los antecedentes a que se refiere este
informie, con fecha 01 de ochubre de 2012,

* Esta es precisamente |a situacion que tuvo lugar durante las fechas 5° y 6%, en las que |a
Seleccidn Chilena jugd en calidad de visitante frente a las selecciones de Bolivia y Venezuels,

ver anexe confidencial,
11



FISCALIA
MNACIONAL

ECONOMICA

afio 2009 muestran [A.4], el afo 2010 se observa una [A.5], y el afo 2011
[A.6). Esta variabilidad en los resultados muestra, en parte, la variabilidad de

los ingresos.

Frente al escenario que se viene resefiando, resulta esperable que la ANFP
intente maximizar beneficios y obtener la mayor cantidad de ingresos posible
cada vez que la Seleccion Chilena afronta encuentros futbolisticos en calidad
de local, para asl poder financiar el funcionamiento permanente de las
operaciones de |la entidad denunciada. Tales circunstancias, a juicio de esta
Division, restan merito al planteamiento relativo a que los precios a que se

refiere la denuncia carezcan de justificacion econdmica.

V. CONCLUSION

Conforme se ha venido analizado, si bien la ANFP ostenta un monopolio en la
oferta de las entradas a los partidos que disputa la Seleccion Chilena como
local, a partir de los antecedentes examinados por esta Division no se constata
gue los precios a que se refiere la denuncia carezcan de justificacion
econdmica, razén por la cual no resulta posible imputar la configuracién de la

conducta de precios excesivos evaluada en esta oportunidad.

Asi las cosas, en mérnto del examen precedentemente expuesto, se
recomienda al Sr. Fiscal, salve mejor parecer, disponer el archivo de la
denuncia, sin perjuicio del analisis que pudiere corresponder en el mercado
relevante en caso de verificarse la concurrencia de eventuales infracciones al

DL N°211. )
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